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 سپاس:

هم از نوع ادب است و ادب آداب دارد. شايد  قدردانياند گفته

ها باشد ولي در هدف يکي هم به گوناگوني انسان قدردانيآداب 

 است.

دانم که خوشبختانه دست  دانم، اما مي يرا نم قدردانياگر چه آداب 

تقدير چونان خواست تا از بزرگاني که چندي است در انديشه 

بنابراين از تمامي اساتيدم به  ؛ام، تقدير کنمقدرداني از آنها بوده

ضميري الاسلام والمسلمين دکتر  حجتجناب  :استاد راهنماويژه از 

که فولادي ن دکترالاسلام والمسلمي و استاد مشاور: جناب حجت

علاوه بر تعليم، نمونه خوب استاد موفق و مهربان و آگاه برايم 

، افتخار حوزويکه در دوره تحصيلي از ديگر اساتيدم اند و بوده

 نمايم. تشکر و سپاس فراوان مي ،امداشته را آنان شاگردي
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 چكيده
 اجتماعي های ارزش و هنجارها به نانوشته ای هستند که بيشتر مقرراتي و قواعد مجموعه رسانه اخلاق

 های بحث ملشا رسانه بستگي دارد. از طرف ديگر اخلاق مكان و زمان ملت با توجه به يك احترام مورد

 مسؤوليت ادبي، سرقت چاپ، حق مطبوعات، آزادی بيان، آزادی اعم از ای حرفه اخلاق از ای گسترده

 منافع ارجحيت و افراد خصوصي حريم مصونيت ها، رسانه در گفتاری و نوشتاری ادبيات نگار، روزنامه

يا رسانه اخلاقي  ای رسانهخلاق در ارتباط با ا.گيرد مي بر در هم ا ر...  و گروهي و حزبي منافع بر ملي

 مسائل به و باشند اخلاقي توانند نمي ها رسانهديدگاهای متفاوتي وجود دارد؛برخي بر اين عقيده اند که 

انگاره سازی غلط، جنگ های رواني و ديگر شيوه های تأثير  بمانند زيرا مواردی چون پايبند اخلاقي

م غيرمجاز و نادرست تلقي مي شود و رسانه نبايد دست به غيرمستقيم و مستقيم بر مخاطب از منظر اسلا

عده ای  . لذا در عمل رسانه از اين امر استثنا نيست دهي نادرست افكار مردم بزند چنين اقداماتي برای جهت

 صاحب نيست. گروه سوم اکثر دسترس از دور ها رسانه توسط اخلاقي مسائل رعايت که معتقدند ديگر نيز

 داشته کاربرد جا همه در که جامع، ای رسانه اخلاق داشتن عمل، در اند اند که مدعي نهرسا عرصه نظران

 از طرفي در. نيستند قبول مورد دنيا جای همه در اخلاقي، معيارهای از بسياری زيرا نيست؛ عملي باشد،

 هيچ که اردد وجود مكاني همه و زماني همه لايتغير و ثابت اخلاقي معيارهای و اصول و ها ارزش اسلام

 خطوط اصطلاح، به و ثابت و لايتغير اخلاقي اصول رويكرد، اين رد نمود عدول آنها از توان نمي گاه

 کرد  نقض را آنها توان نمي که دارد وجود قرمزی

به توضيح و تبيين  مي توان اولاً با توصيف اخلاق و مكاتب اخلاقي مختلف :کهه اثبات شدپژوهش در اين  

؛ ثانياً با توجه به آموزه ها و رهنمون های دين پرداختر علم اخلاق به نام اخلاق رسانه ای جديد د شاخه

رهبران اسلامي آن به توضيح، تبيين و توصيف اصول اخلاقي، هنجارها، ارزشها و  ديدگاه مقدس اسلام و

د و توزيع محصولات اندرکاران رسانه ها در امر تولي بايدها و نبايدهای مورد نظر اسلام درباره فعاليت دست

 . دادو توليدات رسانه ای را مورد بررسي قرار 

 ، اسلاماخلاق، رسانه، اخلاق رسانه ای کلمات کليدي:
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 مقدمه

 تبيين موضوع -1

کنند.  ها نقش بسيار مهم و کليدی و البته تأثيرگذار را ايفا مي ها در حيات اجتماعي انسان رسانه

اند به طوری  ای جدايي ناپذير زندگي انسانها مورد پذيرش قرار گرفتهها امروزه به عنوان يكي از اجز رسانه

شناسد. سياستمداران، تجار  که انسان رسانه را به عنوان يكي از ابزار رفع نيازهای روزمره، ضروری خود مي

و بازرگانان، حاکمان، و ديگر اقشار مختلف يك جامعه در صدد نزديكي هرچه بيشتر به آن برای رسيدن به 

و مساله مهم 2های جمعي جزء لازم جامعه و زندگي فردی ما هستند. رسانه 1منافع مورد نظر خود هستند.

ردن اصحاب رسانه ها به رعايت اخلاق حرفهای يز وادار کو ن ای است و در اين راستا رعايت اخلاق رسانه

 خودشان يكي از اصول قابل توجه در  عرصه اين پژوهش است .

 مورد را ای مختلفي رسانه اخلاقي اصول, آدميان همه فطرت با منطبق و خاتم يند عنوان به اسلام

 السلام اطهارعليهم ائمه و( ص) اکرم رسول سيره و احاديث و قرآن آيات و داده قرار تصريح و تأکيد

همچنين در  .شود شمرده اسلامي ای رسانه ای حرفه اصول تواند مي که است رهنمودهايي از سرشار همگي

مطالبي ارزشمند   انات علما و دانشمندان اسلامي نيز در باب بيان هنجارها و ارزشهای حاکم بر رسانهبي

 تعالي و رشد تقويت ای را برای رسانه ای که قصد آن وجود دارد که رعايت مؤلفه های اخلاق رسانه

 مخاطبان و ارشاد آن بر سعادت و کمال مي باشد،ضروری مي دانند . 

ثير آن توجه به تأثير بسزای رسانه در شكل دهي افكار و انديشه ها و فرهنگ مردم و تأاز اين رو با 

، مقتضي است با توجه به اهميت موضوع و تأثير خروجي آن که ساخته و در تدوين قوانين و مقررات

تبيين و پرداخته اصحاب رسانه مي باشد، هنجارها و اخلاقيات اين نهاد تأثيرگذار در جامعه از منظر اسلام 

‌.‌بررسي اخلاق رسانه از ديدگاه اسلام خواهيم پرداخت بدين خاطر در اين پژوهش بهمشخص گردد. 

‌

                                            
 امام دانشگاه پژوهشي فصلنامه اسلامي، اهيديدگ ارائه و ها رسانه هنجاری های نظريه بازنگری حسين، رضي، و الدين حسام آشنا،- 1

 .2٠٣ص ،1٧٣١ تابستان چهارم، شماره ،(ع)صادق

 .1٧٣١ ها، رسانه توسعه و مطالعات دفتر: تهران اجلالي، پرويز جمعي، ارتباطات نظريه بر درآمدی دنيس، کوايل، مك- 2
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 ضرورت پژوهش  -2

 نظام تحت دنيا مردم از بسيارى ارتباطات، تكنولوژى رشته در انگيز حيرت هاى پيشرفت عليرغم

در مدرنيته به  که بحرانى از آگاهى با. اند مغبون اطلاعاتى سالم فرآيند يك به دسترسى در جهانى موجود

 هاى برنامه شدن نيز روی آوری به مفهوم سرمايه داری و بازرگانى دليل حذف عناصر معنوی و اخلاقي و

 ارتباطات علم نظران صاحب و ای فعالان رسانه آمده، وجود به اى منطقه و المللى بين و ملى سطح در ها رسانه

 . اند برآمده باشد داشته اسلامى هاى پايه که اخلاقى جديد آئين يك جستجوى در اسلامى کشورهای در

 سراسر دست اندرکاران رسانه های ميان در اى حرفه اخلاقى اصول به نياز که جاست اين در دقيقاً 

 و بوده تحول در دائماً ها ايده و ها ارزش آن در که - ناپايدار و متغير چنين دنيايى در. شود مى احساس جهان

 و اقتصادى سياسى، عميق دگرگونى به منجر و شده تر بينى پيش غيرقابل کشورها خارجى و داخلى ثحواد

معيارها  نيز و اطلاعاتى و فرهنگى قلمروهاى بايد مثل ايران مسلمان های کشوری رسانه – شود مى فرهنگى

 . کنند تعريف و تبيين را خود اى حرفه و اخلاقى و هنجارهاى

اين است که با توجه به منابع غني ديني از  اسلام جهان هاى رسانه در جودمو ضعف نقاط از يكى

قبيل قرآن و احاديث، هنجارها و ارزشهای اخلاقي رسانه ای برای حدود فعاليت رسانه ها در کشورهای 

اسلامي تبيين و استخراج نگرديده است. اسلام ديني است که ازپيشرفت و ترقي جامعه اسلامي به شدت 

کند و برای رسيدن به اين ترقي و پيشرفت دستورها و آموزه های مختلفي را برای حوزه های  مي استقبال

گوناگون ارائه کرده است. بسياری از اصحاب رسانه و فعالان رسانه ای برای فعاليت های رسانه ای خود از 

ربي برای پيشرفت بيشتر و قبيل توليد، نظارت و توزيع برنامه ها از ارزشها و هنجارهای اخلاقي رسانه ای غ

رسيدن به موفقيت بهره مي گيرند و اين در حالي است که منابع ناب اسلام برای تعيين حدود و مرزهای 

اخلاقي فعاليت رسانه ای بسيار راهگشا خواهد بود و باعث رشد و ترقي و پيشرفت جامعه اسلامي خواهد 

 شد. 

ر انتقال فرهنگ و ارزشهای مختلف در جامعه ايفا مي از اين رو با توجه به نقش مهمي که رسانه ها د

کنند، ضرورت و لزوم تبيين و تعيين حدود و فعاليت های اخلاقي و هنجاری رسانه ای در جامعه اسلامي 

به شدت احساس مي شود. چرا که فعالان رسانه ای با توسل به آموزه های اخلاقي دين اسلام درباره 

موجبات رشد و رسيدن به تعالي و سعادت جامعه اسلامي را فراهم کنند و فعاليت های رسانه مي توانند 

 رسيدن به اين نقطه جز با تعين هنجارهای اخلاقي حاکم بر رسانه از ديدگاه اسلام ميسر نخواهد بود.   
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 اهداف پژوهش  -3

اه اخلاق هدف اصلي از نگارش اين رساله ، تبيين ديدگاه اسلام و مباني نظری آن در ارتباط با جايگ

و ارزشهای اخلاقي در ارتباط با رسانه ها مي باشد و لكن نگارنده در کنار اين مهم به دنبال بررسي و 

شناخت مؤلفه های هنجاری اخلاق رسانه از منظر اسلام و رهنمود های آن در باب رعايت موازين اخلاق و 

 مي باشد .نيز تبيين سياستهای عيني اخلاقي برای فعالان و اصحاب اين عرصه 

 

 سؤالات پژوهش  -4

 الف(سؤال اصلي

 ديدگاه اسلام درباره بايدها و نبايدهای اخلاقي رسانه چيست؟

 ب(سؤالات فرعي

 است؟ کدام آن های ويژگي و چيست رسانه  .1

 .مباني نظری اسلام در مورد رسانه چيست؟2

 .اسلام چه توصيه های درباره رعايت موازين اخلاقي در رسانه ها دارد؟٧

 

 فرضيه پژوهش   -5

سعادت بشر دارد ، تحت هر شرايطي رعايت اصول  تأمين اسلام به عنوان مكتبي جامع که نظر بر

اخلاق و انسانيت را سر لوحه عمل نوع انسان قرار داده است و در اين مسير رسانه به عنوان بخشي از 

يست .پايه و اساس اسلام بر ارکان جامعه ی امروزی دارای استثنائاتي برای فرار از اين اصل اساسي ن

عقلانيت و بهره ی صحيح از اين عنصر فطری قرار دارد و انسان همواره امر به تفكر و انديشه شده است ، 

بنابراين و با توجه به اين اصل مهم هرگز نهادی اجازه نخواهد داشت تا با زير پا قراردادن اين اصول در 

د ، رسانه نيز در اين ميان و با توجه به نقش تاثيرگذاری که جهت تبيين امری هرچند هم مقدس گام بردار

 بر اجتماع انساني دارد ، به صورت جدی تری ملزم به رعايت اين موارد  مي باشد .
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 روش پژوهش  -6

قرآن کريم، احاديث و روايات ائمه معصومين عليهم السلام  و  نگارنده، کار حوزه اين پژوهش، در

 –و دانشمندان اسلامي بوده است. در اين راستا با استفاده از روشي عقلي  نظرات علما و رهبران ديني

حياني به صورت توامان اقدام به داده پردازی تحليلي شده  است . اين پژوهش در  و  –برهاني و نقلي 

ديگاه هدف ، تحقيقي بنيادی محسوب مي گردد و از روش گردآوری اطلاعات به صورت زير بهره برده 

 است :

موجود در قرآن کريم، سخنرانيهای رهبر  و بررسي اطلاعات آوری جمع به برداری فيش طريق از.1

 انقلاب اسلامي، کتب، مقالات و ... پرداخته شد ) اسناد نوشتاری ( .

.با استفاده از مؤلفه های هنجاری و ارزشهای اخلاقي موجود در دين اسلام، معرفي و تبيين آنها در 2

 ای صورت خواهد گرفت. حيطه فعاليت رسانه

 

 هدف -7

هدف نظری اين رساله، کسب شناخت عميق درباره اصول اخلاقي، هنجارها، بايدها و نبايدهای 

گيری از آيات قرآن، روايات، احاديث و با استفاده از  باشد. در اين رساله با بهره رسانه ای از منظر اسلام مي

و عميق درباره هنجارهای مدنظر اسلام که بايد بر ای تلاش شده است تا به درکي جامع  روش کتابخانه

 آرمانها و ارزشها اخلاق، به عنوان کامل ترين دين آسماني که فعاليت رسانه ها حاکم باشد بپردازيم. اسلام

 حوزه در کند مي معرفي اجتماعي و فردی روابط همه و بشری حيات های جنبه تمام بر حاکم همواره را

اصول  و هنجارها برخي چه اگر .است شفاف و روشن های توصيه و اصول و رهنمودها دارای رسانه،

 و تطبيق مرحله در اخلاقي که در اين پژوهش به عنوان نظر اسلام در باب فعاليت رسانه ای مطرح مي شود،

 رسانه  اخلاق و اصول اسلام تعاليم اساس اما شوند، روبرو متعدد هايي تأويل و تفسير با است ممكن اجرا

 .است ساخته تبيين شفاف ای گونه به ار
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